Service zum Vorteil
aller Mitglieder

Der VDV engagiert sich fiir Bildung und Fortbildung,
kiimmert sich um den Fiihrungsnachwuchs der Mit-
gliedsunternehmen, forscht und betreibt Projekte.
Auch Abstimmungsprozesse zwischen den Interessen
der Mitgliedergruppen organisiert und begleitet der
VDV, um mégliche Konflikte vorzubeugen.

Kommunikation
auf allen Wegen

Der VDV nutzt alle Wege, um aktuelle Informationen
schnell und kompakt an seine Mitgliedsunterneh-
men zu vermitteln: Ob Internet, Intranet, Newsletter,
Presseinformationen, Veranstaltungen, Rundschrei-
ben oder Positionspapiere - Kommunikation findet
auf allen Kanélen statt.

VDV Die Verkehrs-
unternehmen

Nehmen Sie
Kontakt mit uns auf

Der VDV als Branchenverband ist stark und will stark
bleiben. Dazu brauchen wir Sie und Ihr Engagement.

Konnten wir Ihr Interesse zum Mitmachen wecken?
Haben Sie ergédnzende Fragen? Oder sind Sie bereits
entschlossen, bei uns Mitglied zu werden?

Thr Ansprechpartner:

Reiner Teichert

T 022157979-121 - rF022157979-8121
teichert@vdv.de

Sieben gute Grunde

fir Thre Mitgliedschaft im VDV
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PARTNER DER INITIATIVE
Zeit fir neues Denken und Handeln.

deutschland-mobil-2030.de
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1 Aktiv im Dialog mit
Politik und Wirtschaft

Der Verband Deutscher Verkehrsunternehmen (VDV)
setzt sich aktiv fiir die Interessen von rund 600 Mit-
gliedsunternehmen in ganz Deutschland ein. Er steht
im kontinuierlichen Kontakt und Dialog zu zahlreichen
Institutionen in Politik, Verwaltung, Wirtschaft, For-
schung und Bildung und gilt als anerkannte Adresse
fiir Fragen des 6ffentlichen Personenverkehrs und des
Schienengiiterverkehrs in Deutschland. Die Mitglieds-
unternehmen profitieren von der engen Vernetzung
und der fachlichen Kompetenz des VDV.

Eine Plattform fiir den
fachlichen Austausch

Der VDV berat Mitgliedsunternehmen regional und
national und bietet eine Plattform fiir den gegenseitigen
Erfahrungs- und Meinungsaustausch. Der VDV entwi-
ckelt einheitliche technische, betriebliche, wirtschaft-
liche und rechtliche Grundsétze mit dem Ziel einer
bestmdglichen Betriebsgestaltung. Im Rahmen von In-
formationsveranstaltungen und Tagungen treffen sich
Gleichgesinnte, die von den Kontakten und dem Erfah-
rungsschatz anderer VDV -Mitglieder profitieren und
brancheniibergreifende Partnerschaften schliefRen.

Eine starke Organisation mit
fundiertem Fachwissen

In den Gremien des VDV arbeiten rund 500 ehrenamt-
liche Experten verschiedenster Disziplinen der Mit-
gliedsunternehmen mit. Koordinierung wird grof3
geschrieben: von der Steuerung durch das Prasidium
iber die Hauptgeschéftsstelle, von den Verwaltungs-
réten bis hin zu den Spartenkoordinatoren, den Allge-
meinen Ausschiissen und Fachausschiissen sowie
anderen Arbeitsgruppen. Das Expertenteam des VDV
liefert mit fundiertem Fachwissen zuverlassige Infor-
mationen.

Politische Entscheidungen
werden vorangebracht

Wichtige Ziele brauchen einen verlésslichen Rahmen:
Ob Nachfolgeregelungen des Gemeindefinanzierungs-
gesetzes, der Fortbestand der Regionalisierungsmittel,
gesicherte Investitionsmittel fiir die 0PNV -Infrastruk-
tur - es gibt gute Griinde, in den Offentlichen Verkehr
zu investieren. Fir ein leistungsstarkes 6ffentliches
Verkehrssystem ist der Schulterschluss aller Akteure
im OPNV und Schienengiiterverkehr unbedingt erfor-
derlich. Angesichts der Haushaltslage und Schulden-
bremse engagiert sich der VDV mit seinen rund 600
Mitgliedsunternehmen fiir die gesicherte Finanzierung
des Offentlichen Verkehrs.

Ein aktiver und engagierter
Partner der Verkehrspolitik

Die VDV -Hauptgeschiéftsstelle in Koln leistet die
Facharbeit, das VDV -Hauptstadtbiiro Berlin steht

in Kontakt mit politischen und wirtschaftlichen
Entscheidungstrédgern und das VDV -Europabiiro
Briissel wirkt bei europaweiten Abstimmungen

mit. Der VDV kommuniziert in Berlin die Leistungen
und den Nutzen des OPNV fiir Wirtschaft und

Gesellschaft und richtet sich damit direkt an politi-
sche Entscheidungstréger sowie Multiplikatoren
aus Medien und Offentlichkeit.
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